Darmstadter PR-Team agiert auf der
nationalen und internationalen Biihne

Von auBen unscheinbar, im Zentrum des Darm-
stadter Stadtteils Bessungen, liegt das Biiro der
Agentur Promoteam Schmitt & Rauch. Beim Ein-
treten in die Raumlichkeiten wird die Arbeitswelt
der beiden kreativen Kopfe, Jutta Schmitt (re.)
und Eric Rauch (li.), sofort sichtbar. GroBforma-
tige Kiinstlerfotos, nummerierte Sonderdrucke
von Plattencovern und
Goldene CDs zieren die
Wainde. Seit ihrem Start
1995 verzeichneten die

Darmstadter eine ra-

sante Entwicklung und
avancierten zu einer der
fihrenden PR-Agenturen

in der Musikbranche.

Das Promoteam Schmitt & Rauch arbeitet bundesweit
mit Tournee- und Konzertveranstaltern, Verlagen und
groBen Plattenfirmen zusammen. Dazu kommen die
Betreuung der gréBten Verbrauchermesse Hessens
und die Pressearbeit fiir Firmen. ,Wir verstehen uns als
eine Art Bindeglied zwi-
schen Kiinstlern, Kiinst-
lermanagements, Ver-
lagen, Konzert- bzw.
Tourneeveranstaltern
sowie Plattenfirmen
auf der einen Seite
und den Medien auf
der anderen Seite“, er-
klart Eric Rauch. Und

Jutta Schmitt ergénzt:

»Dies kann aber auch
die Zusammenarbeit mit einer Institution, einem Un-
ternehmen oder wie zuletzt mit dem Management ei-
ner Konzertarena beinhalten.“ Vor wenigen Wochen
wurde die Agentur direkt von der Leitung der SAP-
Arena in Mannheim beauftragt, die Promotion fir das
mittlerweile ausverkaufte Udo Lindenberg-Konzert zu
ibernehmen. Dies war Ubrigens das erste Mal, dass
die SAP-Arena die Presse- und Offentlichkeitsarbeit
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flr eine eigene Musikveranstaltung extern an eine
Agentur vergab.

Das Team hat die Schwerpunkte ihrer Arbeit untereinan-
der aufgeteilt. Jutta Schmitt leitet die PR fir Konzerte

und Tourneen,
Eric Rauch
ist fir CDs-,
DVDs- und B-
cher zustandig.
Sonderthemen
und Promoti-

onauftrdge von
Firmen werden
von beiden ge-
meinsam bear-
beitet. Uber die
Jahre betreuten Jutta Schmitt und Eric Rauch die Pres-
searbeit fir hunderte Konzerte, darunter nahezu alle

nationalen und internationalen Top-Stars. Angefangen
von den Rolling Stones, tUber U2, Genesis, Elton John,
Leonard Cohen, Cher, David Bowie, Pink bis hin zu José
Carreras, Marius Miller Westernhagen, Nena, Peter
Maffay oder David Garrett. ,Insbesondere bei Open
Air-Konzerten oder groBen Events bedarf es einer in-
tensiven Planung, um die Marketinginstrumente, die
Prasentationsabsprachen und die Print-, Rundfunk,
TV- und Onlinepromotion optimal aufeinander abzu-
stimmen®, erklart Jutta Schmitt. AuBerhalb der Musik-
branche verpflichtete der als ,,Pferdefliisterer” bekannt
gewordene Amerikaner Monty Roberts fir mehrere
Tourneen das Bessunger PR-Team.

Auch wenn der Markt im CD- und DVD-Segment durch
illegale Downloads und das Brennen von CDs riicklaufig
ist, hatten die Darm-
stadter in den letzten
Jahren daran Anteil,
dass zahlreiche Alben
und Musik-DVDs mit
Gold- und Platin aus-
gezeichnet  wurden.
Die Global Player Sony
Music, EMI und BMG
Rights sind seit vielen
Jahren  Auftraggeber

der Agentur. Einer von



zahlreichen Hohepunkten war
die DVD ,Family Jewels“ von
AC/DC, die inzwischen 3-fach
Platin erreichte. Weitere CDs
und DVDs von zum Beispiel
Genesis, Bruce Springsteen,
Roger Waters, Leonard Cohen
oder Shakira wurden ebenfalls
mit Gold- und Platin geehrt.
Aber auch die erfolgreichen

Jahre der Darmstadter Band
Paddy Goes To Holyhead unterstiitzte das Promote-
am Schmitt & Rauch mit seiner Kreativitat. ,,Die enge
Zusammenarbeit mit den Kiinstlern und dem dama-
ligen Management waren eine interessante Erfahrung,
die uns auch spater noch weiter half“, reflektiert Eric
Rauch. Seit letztem Sommer zahlt auch die Jimi Hendrix
Stiftung ,,Experience Hendrix LLC* zu den Kunden.

Die Pressearbeit fiir hochwertige Blcher ist ein wei-
teres Standbein der Agentur. Die Palette der bearbei-
teten Bucher reicht von David Bowie- und Bob Dylan-Bi-
ographien lber autobiographische Text-Bild-Béande des
Rockpalast-Initiators,
Peter Riichel, oder des
Pink Floyd-Bihnen-und
CD-Designers  Gerald
Scarfe bis hin zu einem
Buch Uber den Dalai
Lama. ,Einer von vie-
len Hohepunkten war
auch die Zusammenar-
beit mit dem Pink Flo-
Nick
Mason fiir seine Auto-
biografie “Inside Out”. Mason erwies sich als duBerst
korrekter Partner, der uns bei Lesungen, Interviews
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und Talkshows kooperativ unterstitzte®, erinnert sich
Eric Rauch.

~Neben dem Kerngeschéaft ist uns der Blick tber den
Tellerrand wichtig®, erklart Jutta Schmitt (M.A.), ,daher
nehmen wir auch immer “mal wieder Firmenauftrage

von auBerhalb der Mu-

sikbranche an. In die-
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LIVE IN LONDON sem Kontext gibt es ein
Netzwerk aus Marke-
tingfachleuten, Webde-
signern und Grafikern,
mit denen wir koope-
rieren.“ So gab und gibt

es Anfragen von Wirt-

schaftsunternehmen fir die
Promotion eines Events oder
auch fur den Text und die Ge-
staltung von Werbebroschi-
ren oder Kundenmagazinen.
Seit mehreren Jahren arbeitet
die Agentur flr die grofite Ver-
brauchermesse Hessens - die
Messe Wachtersbach, bei der
durchschnittlich 60.000 Besu-
cher zu den Ausstellungen und

Veranstaltungen kommen.

Die Vorbereitungen und
Arbeiten fir das Jahr 2012
laufen bereits auf vollen
Touren. Konzerte von Nena,
David Garrett oder Peter
Maffay,
wie die Messe Wachters-

Veranstaltungen

bach oder das Motocross-
Spektakel ,Night Of The
Jumps*®
Verdffentlichungen
David Sylvian und aus der
CD-Box-Serie ,Original Al-
bum Classics“ stehen auf

sowie neue CD-
von

der Agenda. Dazu sind die Verhandlungen fir die PR
neuer Buchprojekte kurz vor dem Abschluss. Auf die
Frage, ob es eine spezielle Aufgabe gibt, die sie noch
gerne einmal betreuen wiirden, verweisen die beiden
auf ein Engagement aus der Vergangenheit. Fir meh-
rere Jahre kooperierten Jutta Schmitt und Eric Rauch
mit einer Werbeagentur, die unter anderem flr eine
internationale Hotelkette arbeitete. ,,Unsere Aufgaben
bestanden zum Beispiel da-
rin, fir das im Hotel ausge-
legte Kundenmagazin Texte
zu schreiben,
flhren

Interviews zu
durch
Kontakte Interviewpartner zu

oder unsere
vermitteln bzw. an der Vor-
bereitung interner Events mit-
zuarbeiten. Dies waren vielféal-
tige, reizvolle Themen - vom
Interview mit “Miss Russland”
bis hin zur Vorstellung der Bo-
denseeregion als Wirtschafts-
und Tourismusregion.*

Weitere Infos unter www.promo-team.de
Kontakt: info@promo-team.de
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